Bases de licitacion para:

Contratacion de una empresa o consultor/a para la para
el levantamiento y sistematizacion de datos en el estudio
de obstaculos y catalizadores para comercializacion de

harina y te de la pulpa de café.

Proyecto: metodologias para la produccion de alimentos y
bebidas saludables a partir de subproductos del café.
EUROPE AID /161366/ID/ACT/HN.

Financiado por: Union Europea mediante convocatoria
“EUROSAN-INNOVA: Apoyo al desarrollo de la
innovacion en Seguridad Alimentaria Nutricional en
Honduras”

Ejecutado Por: Asociacion Denominacion de Origen Café
Marcala. (ADOPCAM) y Fundacion ETEA.
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INSTRUCCIONES PARA LOS LICITADORES

Al presentar su oferta, los licitadores aceptan integramente y sin reserva alguna de las Condiciones
Generales y Particulares aplicables al contrato, como Unica base de este procedimiento de licitacion,
cualesquiera que sean sus propias condiciones de prestaciones de servicios, a las que renuncian. Los
licitadores deberan examinar atentamente todas las instrucciones, formularios, disposiciones
contractuales y especificaciones de este expediente de licitacion y atenerse a ellos. Se desestimaran las
ofertas para las que el licitador no haya presentado dentro del plazo establecido toda la informacion y
documentacién requeridas. No se tendrd en cuenta ninguna observacion expresada en la oferta con
respecto al expediente de licitacion; toda observacion podra dar lugar a la desestimacién inmediata de
la oferta, que no pasara a las fases siguientes de evaluacion.

En las presentes Instrucciones se establecen las normas de presentacion, seleccion y ejecucion de los
contratos financiadas dentro del marco de la presente licitacion, de acuerdo con la Guia Préactica
(disponible en internet: http://ec.europa.eu/europeaid/prag/document.do).

1. Antecedentes.

Marcala es un municipio perteneciente al departamento de La Paz, ubicado al sur occidente de
Honduras, una localidad reconocida particularmente por la excepcional calidad de su cafe, lo cual le ha
hecho ganar notoriedad y reputacion en el mercado nacional e internacional. El origen de esta reputacion
se deslinda de las caracteristicas agro-ecoldgicas y culturales que se fusionan en el cultivo y preparacion
del café de Marcala. Siendo una regién con histérica presencia indigena lenca, la llegada de inmigrantes
alemanes durante el siglo pasado condujo al surgimiento de un sincretismo cultural muy peculiar, que,
aunado con las magnificas cualidades ecoldgicas de la region, dieron como resultado las caracteristicas
particulares y la inmejorable calidad de nuestro café, reconocido como uno de los mejores de Honduras.
Esta idiosincrasia, extendida a otros municipios enclavados en la cordillera de Montecillos, que abarca
localidades de los departamentos de La Paz, Comayagua e Intibuca, condujo a que se usurpara el
nombre de Café Marcala para la comercializacion del café de otras regiones cafetaleras, con la idea de
conseguir mejores precios el mercado internacional, lo que conllevd a un deterioro de la imagen del
Café de Marcala.
Como una forma de frenar este uso indiscriminado, surgié la idea de conformar la Denominacion de
Origen Café de Marcala, en el afio 2005, iniciativa estructurada gracias al interés de un grupo de
productores y comercializadores preocupados por proteger el nombre de su café. A este esfuerzo se
sumo el Instituto Hondurefio del Café (IHCAFE) y la Agencia Espafiola de Cooperacién Internacional
para el Desarrollo (AECID) a traves de su Programa Café.
Los pasos para la conformacion de la DO Café Marcala han sido contundentes, obteniéndose resultados
relacionados directamente con la necesidad, iniciativa y apoyo de los actores locales para alcanzar el
grado de implementacién hasta ahora logrado, para cuya consolidacion es fundamental continuar
trabajando en diferentes areas que permitan lograr un proceso sostenible para el desarrollo de las
comunidades amparadas bajo dicho sistema.
Bajo este contexto, en el afio 2011 la ADOPCAM inicia conversaciones con la Fundacién ETEA,
institucion de cooperacidn al desarrollo perteneciente a la Universidad Loyola Andalucia (Espafia), que
viene trabajando en el occidente de Honduras, en intervenciones vinculadas a desarrollo rural y local,

fortalecimiento institucional y gobernabilidad local.
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En el afio 2018 se formula una propuesta conjunta entre la ADOPCAM vy la Fundacion ETEA, para su
gestion ante convocatoria “EUROSAN-INNOVA: Apoyo al desarrollo de la innovacion en Seguridad
Alimentaria Nutricional en Honduras”, financiada por la Union Europea. El proyecto formulado lleva
como titulo: “Desarrollo de metodologias para la produccion de alimentos y bebidas saludables a
partir de subproductos del café” y fue aprobado en marzo del2019, iniciando su ejecucion el 3 de abril
de 2019. El objetivo principal es: Contribuir con el mejoramiento del estado nutricional de las familias
cafetaleras de la region Lenca, incorporando tecnologias y procesos de valor agregado a los sub
productos del café.

En este contexto, el proyecto plantea una investigacion a cargo de profesorado de la Universidad
Loyola Andalucia en la linea de marketing orientado a la transformacidn social. Dicha investigacién
tiene un doble objetivo:

1. Valorar el impacto a nivel social, econdmico y medioambiental del producto en la comunidad, frente
a otros productos sustitutivos. Esto nos permitira elaborar estrategias de comunicacién dirigidas a
los actores clave para impulsar la introduccion de dicho producto en el mercado.

2. Identificar los principales obstaculos o catalizadores para la comercializacion del producto. Esto nos
permitiria disponer de un informe con lineas estratégicas para disefios futuros de planes de
comunicacion.

En este sentido se contempla la contratacion de una empresa o consultor/a que realice el levantamiento
y sistematizacién de datos en el estudio de obstaculos y catalizadores para comercializacion de harina 'y
te de la pulpa de cafe.

2. Objetivo General: Recopilar y sistematizar informacion primaria a partir de las herramientas y
actividades desarrolladas por el equipo de investigacion que conforma la Universidad de Loyola,
Fundacién ETEA y ADOPCAM en funcion del estudio sobre catalizadores y obstaculos para la
comercializacion de harina y té de la pulpa de café

2.1 Objetivos Especificos:

- Recolectar la informacion sobre habitos alimentarios de las familias de la zona.

- Identificar el potencial de la sustitucion relativo a los productos analizados.

- Identificacion de los puntos de venta actuales (si existen) y de los posibles a implementar.

- Promover el seguimiento y aceptacion en las familias productoras de los productos en analisis.

2.3 Actividades basicas sugeridas.

- Reuniodn preliminar de abordaje, con el personal de Universidad Loyola Andalucia, ADOPCAM y
Fundacion ETEA.

- Llevar a cabo 40 entrevistas en profundidad con familias (20 beneficiarias del proyecto y 20 socias
de ADOPCAM); asi como con varios expertos relacionados con la harina y té de la pulpa de café,
nutricion y seguridad alimentaria, y la transcripcién de todas ellas.

- Hacer 20 degustaciones a ciegas sobre diferentes bebidas y alimentos a base de té y harina de pulpa
de café, segun metodologia dada por los investigadores de la universidad, la cual involucrara toda
una programacion previa con insumos, material y herramientas necesarias para llevarla a cabo y

cumplir con la finalidad.
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- Resguardar la informacion y documentacién generada por las actividades (fuentes de verificacion,
instrumentos de planificacion, herramientas del levantamiento de informacion, procesos de
sistematizacion de la informacion, etc.); asi como el respaldar digitalmente la documentacion
producida por su persona.

- Identificacion de los posibles puntos de venta.

- Tabulacion de toda la informacion recibida con su respetivo analisis y sistematizacion.

- Mantener una comunicacion fluida, brindar apoyo e integrarse con el resto del equipo técnico y con
el responsable inmediato.

- Definir los mejores canales de comercializacion para los productos en analisis.

2.4 Productos esperados.

1. Plan de trabajo, cronograma de actividades segin metodologia utilizar para el desarrollo de la
consultoria.

Informe de las 40 entrevistas a profundidad.

Informe de las 20 degustaciones a ciegas con su respectivo analisis.

4. Informe final que debe contener los resultados de todos los datos levantados, los posibles puntos de
ventas o canales de comercializacion y productos alimenticios mas aceptados por los beneficiarios
del proyecto.

Todos los productos se ejecutaran mediante la coordinacion y acompafiamiento del equipo responsable
del proyecto y de los investigadores de la Universidad Loyola Andalucia.

wmn

2.5 Areas de intervencion / actores a involucrar

El estudio sobre obstaculos y catalizadores debe tener un alcance de inclusién con los/as socios/as de la
ADOPCAM, pero de manera directa debe llegar a la poblacion de la region del café Marcala expuesta a los
mercados locales que les permitan la introduccion de un nuevo producto en ellos y asi generar ingresos
adicionales. El estudio debe concretarse incluyendo la sistematizacion de la informacion recopilada que nos
permita acceder a un documento denominado estudio en el cual involucramos los puntos clave que se
determinaron mediante su investigacion; tanto como sea posible, en el proceso de la investigacion se debe
maximizar un impacto y garantizar que la comercializacion tendra sus ventajas y desventajas para que la
apropiacion de los productores en el tema de comercializacion se encuentre fundamentada.

2.6 Propiedad intelectual

ADOPCAM serd la titular de los derechos de propiedad intelectual y otros derechos de propiedad
incluyendo, pero no limitado a, las patentes, derechos de autor y marcas registradas, con respecto a los
documentos y otros materiales que tengan una relacién directa con o hayan sido preparados o recogidos en
consecuencia o en el curso de la ejecucion del contrato para cuya adjudicacién se convoca el presente
concurso. A peticion de ADOPCAM, la empresa o consultor/a contratada debera tomar todas las medidas
necesarias, ejecutar todos los documentos necesarios y generalmente asistir en la transferencia, el
aseguramiento y la formalizacion de esos derechos de propiedad a ADOPCAM en cumplimiento de los
requerimientos de la legislacion aplicable. Es la responsabilidad de la empresa contratada asegurar que se
cuenta con la cesion de los debidos derechos en el caso del uso de fotografias, imagenes, musica etc., lo que
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deberéa constar por escrito por parte de los autores, la informacion solo puede utilizarse con autorizacion de
ADOPCAM

2.7 Lugar de entrega de documento.
Toda documentacién que genere el levantamiento de informacién deberd enviarse a los correos
electronicos:michela.accerenzi@fundacionetea.org, jmontero@uloyola.es y dopcafemarcala@yahoo.com.

Los documentos originales deben enviarse a la direccion: Oficinas de la Asociacion Denominacion De
origen Café Marcala (ADOPCAM), Marcala, la Paz, Honduras, carretera a la esperanza a 750 metros del
desvio a la Esperanza.

3. Calendario
- Fecha limite para solicitar aclaraciones al Organo de Contratacion 15 de noviembre de 2019 -

- Fecha limite para la comunicacion de aclaraciones por el Organo de Contratacion 20 de noviembre
del 2019 -

- Fecha limite de presentacion de ofertas 29 de noviembre de 2019  08:00 *
- Sesion de evaluacion 2 de diciembre 2019 10:00* am
- Notificacion de la adjudicacion del contrato al adjudicatario 3 de diciembre 2019** -
- Firma del contrato 4 de diciembre 2019** -
* Todas las horas se expresan en la franja horaria del pais del Organo de Contratacion
**Fecha provisional
4. Participacion

4.1 La participacion esta abierta a todos las empresas nacionales, centroamericanas y personas naturales
0 juridicas (ya participen individualmente o constituyendo una agrupacion —consorcio— de
licitadores) que estén establecidas de manera efectiva en uno de los Estados miembros de la Union
Europea o en uno de los paises o territorios elegibles, tal como se define en el Reglamento (UE) n.°
236/2014 por el que se establecen normas y procedimientos de ejecucion comunes de los
instrumentos de la Union para la financiacion de la accién exterior, para el instrumento al amparo
del cual se financia el contrato (véase también el punto 22 del anuncio de contrato). La participacion
también esté abierta a las organizaciones internacionales.

4.2 Estas condiciones se refieren a todos los nacionales de los Estados mencionados y a todas las
personas juridicas, sociedades o asociaciones establecidas de manera efectiva en dichos paises. A
los efectos de acreditar el cumplimiento de esta norma, los licitadores que sean personas juridicas
deberan presentar los documentos exigidos por la ley de ese pais.

>

CAFE MARCALA

DENOMINACION DE ORIGEN



mailto:michela.accerenzi@fundacionetea.org
mailto:jmontero@uloyola.es
mailto:dopcafemarcala@yahoo.com

4.3 Los requisitos de elegibilidad especificados en la clausula 4, puntos 1y 2, son aplicables a todos los
miembros de una asociacion de empresas 0 de un consorcio, a todos los subcontratistas y a todas las
entidades a cuya capacidad se remite el licitador para los criterios de seleccion. Cada licitador, cada
miembro de una asociacion de empresas 0 de un consorcio, cada entidad que ofrezca sus
capacidades, cada subcontratista que provea mas del 10 % de los suministros, debera certificar que
cumple dichos requisitos y demostrar su elegibilidad mediante un documento fechado menos de un
afio antes del plazo limite para la presentacion de las ofertas, expedido de conformidad con su
legislacion o practicas nacionales, 0 mediante copias de los documentos originales que definan la
constitucion o la personalidad juridica y determinen el lugar del registro o la sede estatutaria y, si
fuese distinto, el lugar en que se encuentra su administracion central. EI Organo de Contratacion
podra aceptar otras pruebas satisfactorias del cumplimiento de estos requisitos.

4.4 No tendran derecho a participar en la presente licitacion ni a ser adjudicatarias de un contrato las
personas fisicas o juridicas que se encuentren en alguna de las situaciones mencionadas en las
secciones 2.3.3.1 0 2.3.3.2 de la Guia Préactica. Si lo hicieran, su oferta se considerara inadecuada o
irregular, respectivamente. En los casos enumerados en la seccién 2.3.3.1 de la Guia Préactica los
licitadores también podran ser excluidos de los procedimientos de financiacion de la UE y ser objeto
de sanciones pecuniarias que supongan del 2 % al 10 % del valor total del contrato, de conformidad
con las condiciones establecidas en la seccion 2.3.4 de la Guia Practica. Esta informacion podra
publicarse en el sitio web de la Comisién de acuerdo con las condiciones establecidas en la seccién
2.3.4 de la Guia Practica. Los licitadores deberan presentar declaraciones en las que se especifique
gue no se encuentran en ninguna de estas situaciones de exclusién. Cuando se trate de una asociacién
de empresas o0 de un consorcio, tal declaracion debera asimismo aplicarse a todos sus miembros. A
los licitadores que sean declarados culpables de declaraciones falsas se les podra imponer, ademas,
sanciones financieras y podran quedar excluidos con arreglo a las condiciones mencionadas en el
apartado 2.3.4 de la Guia Practica. Su oferta se considerara irregular.

Las situaciones de exclusion mencionadas también son aplicables a todos los miembros de una
asociacion de empresas o de un consorcio, a todos los subcontratistas, a todos los proveedores de
licitadores y a todas las entidades a cuya capacidad se remite el licitador para los criterios de
seleccion. Siempre que el Organo de Contratacion lo solicite, los licitadores o contratistas deberan
presentar una declaracion de los subcontratistas propuestos en la que afirmen que no se encuentran
en ninguna de las situaciones de exclusion. En caso de duda sobre dicha declaracion jurada, el
Organo de Contratacion solicitara la prueba documental de que los subcontratistas no se encuentran
en una situacion de exclusion.

4.5 Para poder participar en la presente licitacion, los licitadores deberan probar suficientemente ante el
Organo de Contratacién que cumplen los requisitos de caracter juridico, técnico y financiero y que
tienen recursos suficientes para ejecutar el contrato eficazmente.

4.6 Si la oferta preve la subcontratacion, se recomienda que las condiciones contractuales entre los
licitadores y sus subcontratistas prevean la mediacion conforme a los usos nacionales e
internacionales como método de arreglo de controversias.

5. Origen si aplica.
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5.1 Salvo que el contrato disponga otra cosa, 0 que se disponga otra cosa mas adelante en el presente
documento, todos los bienes adquiridos con arreglo al contrato deberéan ser originarios de un Estado
miembro de la Union Europea o de un pais o territorio de las regiones incluidas y/o autorizadas por
los instrumentos especificos aplicables al programa que figura en la clausula 3.1. En este contexto,
se entenderd por «origen» el lugar donde los bienes fueron extraidos, cultivados, producidos o
fabricados y/o desde el cual se prestaron servicios. El origen de los bienes debe determinarse de
conformidad con los acuerdos internacionales pertinentes (en especial los acuerdos de la OMC), que
se reflejan en la legislacién de la UE sobre normas de origen a efectos aduaneros: el Codigo
Aduanero (Reglamento (CEE) n.° 2913/92 del Consejo), en particular sus articulos 22 a 246, y las
disposiciones de aplicacion del Cédigo (Reglamento (CEE) n.° 2454/93 de la Comision).

Todos los suministros pueden ser originarios de uno o varios paises.

Los licitadores deberan certificar mediante declaracion firmada por su representante que se atienen a
este requisito. Para mas informacion véase el punto 2.3.1 de la Guia Préactica.

5.2 Al presentar su oferta, los licitadores deberan indicar expresamente que todos los suministros
cumplen los requisitos relativos al origen y mencionar los respectivos paises de origen. A tal efecto,
se le podra requerir la presentacion de informacion adicional.

6. Tipo de contrato

Contrato por servicios con duracion de 4 meses.
7. Moneda

Las ofertas se deberan presentar en HNL.

8. Formas de pago.

El pago se realizara de la siguiente manera:

20% a la entrega y aprobacion del plan de trabajo, cronograma de actividades y metodologia a utilizar
para el desarrollo de la consultoria.

30% a la entrega y aprobacion del producto 2.
25% a la entrega y aprobacion del producto 3.
25% a la entrega y aprobacion del informe final que debe contener los resultados de todos los datos

levantados, los posibles puntos de ventas o canales de comercializacion y productos alimenticios méas
aceptados por los beneficiarios del proyecto.

Periodo de validez de la oferta

9.1 Las ofertas seguiran vinculando a los licitadores durante un plazo de 90 dias a contar desde la fecha
limite de presentacion de las ofertas.
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9.2 En circunstancias excepcionales y antes de que expire el periodo de validez inicial previsto, el
Organo de Contratacion puede solicitar por escrito a los licitadores una prorroga de ese periodo de
una duracion de 40 dias. Estas solicitudes y las respuestas correspondientes se haran por escrito. Los
licitadores que acepten esta solicitud no estardn autorizados a modificar su oferta. En caso de
rechazo, los licitadores dejaran de participar en el procedimiento. En caso de que se requiera al
Organo de Contratacion que obtenga la recomendacion del grupo de expertos a que se hace
referencia en la seccion 2.3.3.1 de la Guia Practica, el Organo de Contratacion podra, antes de la
expiracion del periodo de validez, solicitar una prdrroga de la validez de las ofertas hasta la adopcion
de la recomendacion.

9.3 La oferta vinculara al adjudicatario durante un periodo adicional de 60 dias. El periodo adicional se
afiadira al periodo de validez de la oferta independientemente de la fecha de notificacion.

10. Lengua de las ofertas

10.1 Las ofertas, toda la correspondencia y los documentos relacionados con las ofertas que se
intercambien entre el licitador y el Organo de Contratacion se deberan redactar en la lengua del
procedimiento que es el espafiol.

Si los justificantes no estan redactados en una de las lenguas oficiales de la Unién Europea, debera
adjuntarse una traduccion a la lengua del anuncio de licitacién. Cuando los documentos estén
redactados en una lengua oficial de la Unidén Europea distinta del espafiol, se recomienda
encarecidamente adjuntar una traduccion al espafiol para facilitar la evaluacion de los documentos.

11. Presentacion de las ofertas

El Organo de Contratacion debera recibir las ofertas antes de la fecha limite indicada en el punto 6
(calendario). Deben incluir todos los documentos especificados en el punto 11 de estas Instrucciones, y
se han de enviar a la direccion la direccion de correo electronico:

Correo electronico dirigido a Zoyla Moreno a la siguiente direccién: dopcafemarcala@yahoo.com y
michela.accerenzi@fundacionetea.org

11.1 Las ofertas se deberan tener a las condiciones siguientes:

- Las ofertas deberan presentarse en un original Unico, a los correos electronico que indica la clausula
11. El proyecto estard realizando al mismo tiempo otros procesos, en asunto de los correos
electronicos debe estar debidamente identificado el nombre de la licitacion.

- Las ofertas deben recibirse antes de la fecha limite a las 08:00 horas del 29 de noviembre de 2019,
por correo con acuse de recibo.

- El incumplimiento de los siguientes requisitos constituira una irregularidad y podra dar lugar a la
desestimacion de la oferta. Las ofertas presentadas deben cumplir los requisitos establecidos en el
expediente de licitacién e incluir en particular:

11.2 Contenido de las ofertas
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Parte 1: Oferta técnica y financiera.

Se debera presentar una oferta técnica y financiera, con la hoja de vida o historial de la empresa en temas
similares, referencia de trabajos similares, con carta de presentacion dirigida a Zoyla Moreno, gerente
de la ADOPCAM.

Se debe considerar que la oferta financiera debera detallar el 12.5% de ISR.

La empresa o consultor/a debe presentar la solvencia fiscal de los pagos a cuenta segun legislacién
nacional. En caso contrario, la ADOPCAM retendra el 12.5% del ISR.

Parte 2: Perfil de las personas individuales o empresas ofertantes

- Formacidn en el area de ciencias sociales con énfasis en comunicacion, publicidad o carrera afin.

- Amplios conocimientos sobre la cultura del pais y preferiblemente en habitos alimenticios.

- Experiencia demostrada en levantamiento y tabulacion de informacion

- Experiencia demostrable en campafias de comunicacién participativas principalmente en temas
alimenticios

- Capacidad para presentar los productos de esta consultoria en los tiempos y forma establecidos en
estas bases.

- Personas responsables y proactivas, con alta capacidad de trabajo en equipo y en contextos
multiculturales.

- Vehiculo propio.

- Excelente comunicacion verbal y escrita, en espafiol, asi como gréfica y audiovisual.

- Muy deseable: formacion o experiencia en nutricion, seguridad alimentaria y nutricional, o
similares.

- De preferencia ser originario o residir en el territorio de la DO Marcala, y demostrar un
conocimiento del territorio y sus actores.

Parte 3: Documentacion a presentar por la persona o empresa que se le adjudique la licitacion:

- Constancia de pagos a cuenta.

- Los datos de la cuenta bancaria en la que deban efectuarse los pagos

- En caso de empresa: Firma debidamente autorizada: un documento oficial (estatutos, poderes de
representacion, acta notarial, etc.) que pruebe que la persona que firma en nombre de la compafiia,
asociacion de empresas 0 consorcio esta debidamente autorizada para hacerlo.

12. Tasasy otros derechos
Disposiciones fiscales y aduaneras aplicables:

El Decreto No. 118-99, del Congreso Nacional de la Republica de Honduras, por el que se firma el
Convenio Marco entre la Republica de Honduras y La Comisidn Europea, estipula en su Protocolo N°
1 Disposiciones Fiscales, que los impuestos, derechos y tasas quedan excluidos de la financiacion de la

Comunidad Europea.
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13.

Informacién complementaria antes de que finalice el plazo de presentacion de las ofertas

El expediente de licitacion debe estar tan claro que los licitadores no necesiten solicitar informacion
complementaria en el curso del procedimiento. Si el Organo de Contratacion, por iniciativa propia o a
instancia de un potencial licitador, proporciona informacién complementaria sobre el expediente de
licitacion, debe hacerlo por escrito y simultdneamente a todos los demas licitadores.

Los licitadores potenciales pueden enviar sus consultas por escrito hasta 15 dias antes de la fecha limite
de presentacion de las ofertas, especificando la referencia de publicacion y el titulo del contrato a la
siguiente direccion:

Nombre de la persona de contacto: Alejandra Dubon/ Zoyla Moreno

Direccion de correo electréonico: dopcafemarcala@yahoo.com

Después de esta fecha el Organo de Contratacion no estara obligado a dar mas aclaraciones.

Todo licitador que trate de organizar reuniones individuales con el Organo de Contratacion o con la
Comision Europea durante el periodo de licitacion puede ser excluido de la licitacion.

14. Reunién aclaratoria / visita sobre el terreno

14.1 No se prevé realizar ninguna reunion aclaratoria / visita sobre el terreno. No se podran
organizar visitas a titulo individual para los licitadores potenciales durante el periodo de licitacion.

15. Modificacion o retirada de las ofertas

15.1 Los licitadores pueden modificar o retirar sus ofertas mediante notificacion escrita antes de
que venza el plazo de presentacion de ofertas mencionado en la clausula 10.1. Después de este plazo
no se podran modificar las ofertas. La retirada de ofertas serd incondicional y pondra fin a la
participacion en la licitacion.

15.2 Las notificaciones de modificacion o retirada deberdn prepararse y presentarse con arreglo a
lo dispuesto en la clausula 10. El sobre exterior debe llevar la mencion «Modificacion» o «Retirada»,
segun proceda.

15.3 No puede retirarse ninguna oferta dentro del periodo comprendido entre el final del plazo de
presentacion de ofertas, mencionado en la cladusula 10.1, y el vencimiento del plazo de validez de
las ofertas. La retirada de una oferta durante este periodo puede tener como resultado la pérdida de
la garantia de licitacion.

16. Costes de preparacion de las ofertas

Los costes en que incurra el licitador para la preparacion y la presentacién de su oferta no seran
reembolsables. Todos estos gastos correran a cargo del licitador.

17. Propiedad de las ofertas
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Todas las ofertas recibidas en virtud de esta licitacion pasan a ser propiedad del Organo de Contratacion.
Por consiguiente, los licitadores no tienen derecho a la devolucién de sus ofertas.

18. Asociacion de empresas 0 CONsOrcio

18.1 Cuando el licitador sea una asociacién de empresas 0 un consorcio de dos 0 mas personas, la
oferta debe ser una oferta Gnica con objeto de asegurar un unico contrato y todos los miembros de
la asociacion o el consorcio deben firmar la oferta, quedando todos ellos obligados solidariamente
por la oferta y por cualquier contrato resultante de la misma. Deberan designar a uno de ellos para
que actue como persona facultada para comprometer a la asociacion de empresas o0 al consorcio. La
composicion de la asociacion de empresas o del consorcio no podrd modificarse sin el
consentimiento previo escrito del Organo de Contratacion.

18.2 La oferta solo puede ser firmada por el representante de la asociacion de empresas o del
consorcio si los miembros de la asociacién de empresas o del consorcio le han dado una autorizacion
expresa y por escrito para ello, debiendo presentarse en tal caso el contrato de autorizacion o el acta
o documento notarial al Organo de Contratacion de acuerdo con el punto 11 de estas Instrucciones
para los licitadores. Todas las firmas del documento de autorizacion deben estar certificadas de
conformidad con las disposiciones legales y reglamentarias de cada una de las partes que compongan
la asociacion de empresas o0 el consorcio, al igual que los poderes de representacion que establezcan
por escrito que los firmantes de la oferta estan facultados para contraer obligaciones en nombre de
los otros miembros de la asociacion temporal de empresas o del consorcio. Cada miembro de la
asociacion de empresas o del consorcio debe facilitar la prueba que se exige en la clausula 3.5 como
si él mismo fuera el licitador.

19. Apertura de plicas

19.1 Las ofertas se abriran en reunion de terna evaluadora a las 10:00 am el 2 de noviembre a las
10:00 am en oficinas de la DO Café Marcala, por el Comité nombrado a tal efecto. EI Comité
levantard acta de la reunidn, que estara disponible previa solicitud.

19.3 En la sesion de apertura de plicas deberan anunciarse los nombres de los licitadores, los
precios de las ofertas, los descuentos ofrecidos, las notificaciones escritas de alteracion y de retirada,
la existencia de la garantia de licitacion requerida (si procede) y cualesquiera otros pormenores que
el Organo de Contratacion considere conveniente comunicar.

19.4 Tras la apertura publica de las plicas no podra revelarse hasta la adjudicacion del contrato
ningun dato relativo al anélisis, a la aclaracion, a la evaluacion o a la comparacion de las ofertas, ni
recomendacion alguna relativa a la adjudicacion del contrato.

19.5 Cualquier intento por parte de un licitador de influir en el Comité de Evaluacion durante el
examen, la aclaracién, la evaluacién y la comparacion de las ofertas, de obtener informacion acerca
del desarrollo del procedimiento o de influir en la decision del Organo de Contratacion relativa a la
adjudicacion del contrato tendrd como consecuencia la inmediata desestimacion de su oferta.
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19.6 El Organo de Contratacion conservara todas las ofertas recibidas tras la fecha limite de
presentacion establecida en el anuncio de licitacion o en las presentes instrucciones.

20.Evaluacion de las ofertas
20.1 Examen de la conformidad administrativa de las ofertas

El objetivo de esta fase es determinar si las ofertas responden en lo esencial a las exigencias del
expediente de licitacion. Se considera que una oferta es conforme cuando satisface todas las
condiciones, procedimientos y especificaciones establecidos en el expediente de licitacion sin
desviaciones ni restricciones sustanciales.

Las desviaciones o restricciones importantes son las que afectan al &ambito, la calidad o la ejecucion del
contrato, o las que se apartan de manera sustancial del expediente de licitacion o limitan los derechos
del Organo de Contratacion o las obligaciones del licitador en virtud de la oferta, o distorsionan la
competencia con respecto a los licitadores que hayan presentado ofertas conformes. Las decisiones
que tengan como efecto declarar no conforme una oferta desde el punto de vista administrativo,
deben justificarse debidamente en las actas de evaluacion.

Si una oferta no es conforme con el expediente de licitacion, serd rechazada inmediatamente y no podra
obtener mas tarde la conformidad mediante correcciones o la supresion de las desviaciones o
restricciones.

20.2 Evaluacidn técnica

Una vez efectuado el andlisis de las ofertas consideradas conformes desde el punto de vista
administrativo, el Comité de Evaluacion debera evaluar la conformidad técnica de cada oferta y
clasificard las ofertas en dos categorias: conformes o no conformes técnicamente.

En los casos de contratos que incluyan servicios posventa o de formacion, al efectuar el analisis técnico
de las ofertas se podra evaluar también la calidad técnica de esos servicios usando el criterio si/no
tal como se especifica en el expediente de licitacion.

20.3 Enaras de la transparencia y la igualdad de trato, y a fin de facilitar el examen y la evaluacién
de las ofertas, el Comité de Evaluacion podré solicitar a cada licitador aclaraciones relativas a su
oferta incluido el desglose de los precios unitarios, en un plazo razonable que seré fijado por el
Comité de Evaluacion. La solicitud de aclaracion y la respuesta se formularan por escrito, pero no
se podra pretender, ofrecer ni admitir cambio alguno en el precio o en el contenido de la oferta, salvo
los que sean necesarios para confirmar la correccion de errores aritméticos descubiertos durante la
evaluacion de las ofertas en aplicacion de la clausula 20.4. Ninguna solicitud de aclaracion debera
falsear la competencia. Las decisiones que tengan como efecto declarar no conforme una oferta
deben justificarse debidamente en las actas de evaluacion.

20.4 Evaluacién financiera
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a) Deberd comprobarse la posible existencia de errores aritméticos en los célculos y en los totales de
las ofertas que se hayan considerado técnicamente conformes. EI Comité de Evaluacién corregira
dichos errores de la manera siguiente:

- cuando exista una discrepancia entre las cantidades expresadas en cifras y las expresadas en letras,
prevaleceran estas ultimas;

- excepto en el caso de contratos a tanto alzado, cuando haya una discrepancia entre el precio unitario
y el precio total resultante de la multiplicacion del precio unitario por la cantidad de unidades,
prevalecerd el precio unitario indicado.

b) Los importes resultantes de esta correccion seran vinculantes para el licitador. En caso de que el
licitador no los acepte, su oferta sera rechazada.

c) A menos que se especifique otra cosa, el objetivo del procedimiento de evaluacion financiera es
identificar al licitador que ofrezca el precio mas bajo comparado en cumplimiento a los
requerimientos técnicos. Si se sefiala en las especificaciones técnicas.

20.5 Variantes
Las variantes no seran tenidas en cuenta.
20.6 Criterios de adjudicacion

El criterio de adjudicacién sera el precio comparado con los tipos de analisis bromatoldgicos que
ofrezcan. El contrato se adjudicara a la oferta conforme que ofrezca el precio méas bajo y tipo de
andlisis que ofrezcan.

21. Firma del contrato y garantia de ejecucion

21.1 El adjudicatario sera informado por escrito de que su oferta ha sido seleccionada (notificacion
de la adjudicacion del contrato). Antes de la firma del contrato entre el Organo de contratacion y el
licitador, este Gltimo debe presentar las pruebas documentales o declaraciones exigidos por la
legislacion del pais en el que la sociedad (o cada una de las sociedades en caso de consorcio) esté
establecida de manera efectiva, como prueba de que no se halla en ninguna de las situaciones
previstas en la seccion 2.3.3 de la Guia Practica. La fecha de estas pruebas, declaraciones o
documentos no puede ser anterior en méas de un afio a la fecha de presentacion de la oferta. Ademas,
el adjudicatario debe presentar una declaracion en la que indique que su situacién no ha cambiado
después del establecimiento de las pruebas.

21.2 El adjudicatario debera también presentar prueba de su capacidad financiera y econdémica,
asi como de su capacidad técnica y profesional con arreglo a los criterios de seleccién de esta
licitacion tal como se especifica en el punto 16 del anuncio de contrato. Las pruebas documentales
exigidas se enumeran en el apartado 2.4.11 de la Guia Préctica.
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21.3 Si el adjudicatario no presenta estas pruebas documentales o declaraciones en el plazo de 15
dias naturales a partir de la notificacion de la adjudicacion del contrato o se comprueba que ha
facilitado informaciones falsas, la adjudicacion del contrato se considera nula. En este caso, el
Organo de Contratacion puede adjudicar el contrato al licitador que haya presentado la siguiente
oferta econdmica mas baja o anular el procedimiento de licitacion.

El Organo de Contratacion puede eximir de la obligacion que tiene cualquier candidato o licitador de
presentar la prueba documental mencionada anteriormente si ya le ha sido presentada tal prueba a
efectos de otro procedimiento de licitacion y siempre que la fecha de expedicién de los documentos
no tenga una antigiiedad superior a un afio y estos sigan siendo validos. En tal caso, el candidato o
licitador debera realizar una declaracién jurada de que la prueba documental ya ha sido facilitada en
un procedimiento de licitacién anterior y de que no se ha producido cambio alguno en su situacion.

Se presentara prueba documental de la capacidad econémica y financiera o de la capacidad técnica y
profesional, conforme a los criterios de seleccion especificados en el punto 16 del anuncio de
licitacion. (Véase ademas la seccion 2.4.11 de la Guia Préctica).

Al presentar una oferta, cada licitador acepta recibir notificacion de los resultados del procedimiento
por medios electronicos. Dicha notificacion se considerara que ha sido recibida en la fecha en que
el Organo de Contratacion la envia a la direccion electrénica a que se refiere la oferta.

21.4 El Organo de Contratacion se reserva el derecho de modificar las cantidades previstas en la
licitacion en +/- 100 % en el momento de la contratacion y durante la validez del contrato. Como
consecuencia de la modificacion de las cantidades, el valor total de los servicios no podra aumentar
o disminuir en mas del 25 % de la oferta financiera original de la licitacion. Se utilizaran los precios
unitarios que figuren en la licitacion.

215 En un plazo de 30 dias desde la recepcion del contrato ya firmado por el Organo de
Contratacion, el adjudicatario debe firmarlo, fecharlo y devolverlo al Organo de Contratacion junto
con la garantia de ejecucion (si procede esta ultima). Al firmar el contrato, el adjudicatario pasara a
ser el contratista y el contrato entrara en vigor.

21.6 Si el adjudicatario no firma el contrato ni lo devuelve, junto con la documentacion requeridas,
en un plazo de 30 dias desde la recepcion de la notificacion, el Organo de Contratacion podra
considerar nula la aceptacion de la oferta, sin perjuicio de los derechos compensatorios o de los
recursos que estén a su disposicion derivados de ese incumplimiento y sin posibilidad de
reclamacion por parte del adjudicatario.

22. Clausulas deontoldgicas

221 Toda tentativa de un candidato o de un licitador de obtener informacion confidencial, realizar
acuerdos ilicitos con sus competidores o influir sobre el comité o el Organo de Contratacion a lo
largo del procedimiento de examen, de clarificacion, de evaluacion y de comparacion de las ofertas
tendra como consecuencia el rechazo de su candidatura o de su oferta y la imposicion eventual de

sanciones administrativas.
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22.2 Salvo que disponga de una autorizacion previa por escrito del Organo de Contratacion, el
contratista y su personal, asi como cualquier otra empresa con la cual el contratista esté asociado o
vinculado, no podran prestar otros servicios, ni siquiera con caracter accesorio o en régimen de
subcontratacion, ni realizar otras obras o proveer otros suministros en el marco del proyecto. Esta
prohibicion es también aplicable, en su caso, a los demas proyectos respecto de los cuales el
contratista, debido a la naturaleza del contrato, pudiera encontrarse también en una situacion de
conflicto de intereses

22.3. En el momento de presentar su oferta, los licitadores deben declarar que no existe ningln
conflicto de intereses y que no tienen ningun tipo de relacion equivalente al respecto con otros
licitadores u otras partes participantes en el proyecto. Si durante la ejecucion del contrato se
produjera tal situacion, el contratista esta obligado a comunicarselo inmediatamente al Organo de
Contratacion.

22.4 Los contratistas deben actuar en todo momento con imparcialidad y como asesores leales con
arreglo al codigo deontoldgico de su profesion. Deben abstenerse de hacer declaraciones publicas
sobre el proyecto o los servicios sin la aprobacion previa del Organo de Contratacion. No pueden
comprometer en modo alguno al Organo de Contratacion sin su consentimiento previo por escrito.

22.5 Durante la ejecucion del contrato, los contratistas y su personal deberan respetar los derechos
humanos y comprometerse a no contrariar los usos politicos, culturales y religiosos del pais
beneficiario. En particular y conforme al acto juridico de base en cuestion, los licitadores a los que
se les han adjudicado contratos deberan respetar las normas fundamentales del trabajo definidas en
las Normas Internacionales del Trabajo de la OIT (tales como los convenios sobre el derecho de
sindicacion y negociacion colectiva, la eliminacion del trabajo forzoso y del trabajo infantil).

23.6 La remuneracién de los contratistas en virtud del contrato constituye su Unica retribucion en
el marco del mismo. Los contratistas y su personal deben abstenerse de ejercer cualquier actividad
o de recibir cualquier gratificacion que entre en conflicto con sus obligaciones para con el Organo
de Contratacion.

23.7 Los contratistas y su personal estan sujetos al secreto profesional a lo largo de toda la
duracion del contrato y después de su terminacion. Todos los informes y documentos recibidos o
elaborados por los contratistas en el marco de la ejecucién del contrato son confidenciales.

23.8 La utilizacion por las Partes Contratantes de todos los informes y documentos elaborados,
recibidos o entregados a lo largo de la ejecucién operativa del contrato se rige por las condiciones
establecidas en este.

23.9 Los contratistas deben abstenerse de toda relacion que pueda comprometer su independencia
o la de su personal. Si el contratista dejara de ser independiente, el Organo de Contratacion podra
resolver el contrato sin preaviso por cualquier perjuicio que haya sufrido como consecuencia de esta
pérdida de independencia, sin que al contratista le asista el derecho a reclamar indemnizacion alguna.

23.10 La Comision se reserva el derecho de suspender o anular la financiacién de los proyectos si
se descubren practicas de corrupcion de cualquier naturaleza en cualquier fase del procedimiento de
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adjudicacion y si el Organo de Contratacion no toma todas las medidas oportunas para poner
remedio a esta situacion. A efectos de esta disposicidon, se entiende por «précticas de corrupcion»
cualquier propuesta de soborno, regalo, gratificacion o comision a cualquier persona como incentivo
0 recompensa para que realice o se abstenga de realizar actos relacionados con la adjudicacion del
contrato o con la ejecucion de un contrato ya suscrito con el Organo de Contratacion.

23.11 En caso de que la adjudicacion o la ejecucién de un contrato dé lugar a gastos comerciales
no habituales, se rechazara la correspondiente oferta o se pondra fin al contrato. Se entiende por
«gastos comerciales no habituales» cualquier comisién que no se mencione en el contrato principal
0 que no resulte de un contrato validamente formalizado que haga referencia a ese contrato principal,
cualquier comision que no constituya la contrapartida de un servicio legitima y efectivamente
prestado, cualquier comisién abonada en un paraiso fiscal y cualquier comision abonada a un
beneficiario que no esté claramente identificado o a una sociedad que presente las apariencias de ser
una empresa pantalla.

23.12 El contratista se compromete a presentar a la Comisién, a peticion de esta, todos los
justificantes de las condiciones de ejecucién del contrato. La Comisién podra realizar todos los
controles documentales o sobre el terreno que estime necesarios para reunir pruebas que corroboren
la sospecha de que se han producido gastos comerciales no habituales.

23.13 Los contratistas de los que conste fehacientemente que hayan incurrido en gastos comerciales
no habituales en proyectos financiados por la Unidon Europea se exponen, segun la gravedad de los
hechos, a la resolucion del contrato o a la exclusion definitiva de la posibilidad de recibir fondos de
la UE.

23.14 El Organo de Contratacion se reserva el derecho de suspender o anular el procedimiento
cuando resulte que en el procedimiento de adjudicacion se produjeron errores substanciales,
irregularidades o fraude. Cuando tales errores sustanciales, irregularidades o fraude se descubran
después de la adjudicacion del contrato, el Organo de Contratacion podréa abstenerse de celebrar el
contrato.

24. Anulacién de la licitacion

En el supuesto de que se anule una licitacion, el Organo de Contratacion debe notificarselo a los
licitadores. Si se cancela la licitacidn antes de la sesién de apertura de plicas, éstas se devolveran a
los licitadores sin abrirlas.

La anulacién podré producirse, por ejemplo, en los casos siguientes:

« cuando la licitacion quede desierta, es decir, cuando no se haya recibido ninguna oferta adecuada o
cuando ninguna de las ofertas recibidas fuera aceptable desde el punto de vista cualitativo o
economico;

« cuando los elementos técnicos o econdémicos del proyecto se hayan modificado de manera
fundamental,
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« cuando circunstancias excepcionales o de fuerza mayor hagan imposible la ejecucién normal del
proyecto;

« cuando todas las ofertas aceptables desde el punto de vista técnico excedan los recursos financieros
disponibles;

 cuando se hayan producido errores sustanciales, irregularidades o fraudes en el procedimiento, sobre
todo si han entorpecido su desarrollo en condiciones de competencia leal;

« cuando la adjudicacion del contrato no respete la buena gestion financiera, es decir los principios de
economia, de eficiencia y de eficacia (por ejemplo, el precio propuesto por el licitador al que se le
ha otorgado el contrato es objetivamente desproporcionado en relacidn con el precio de mercado).

En ningun caso podra serle atribuida al Organo de Contratacion responsabilidad por cualesquiera dafios,
incluidos, sin caracter restrictivo, los dafios por lucro cesante, ocasionados o relacionados en
cualquier modo con la anulacion de una licitacion, incluso en el caso de que el Organo de
Contratacion hubiere sido advertido de la posibilidad de la interposicién de una reclamacion por
dafios y perjuicios. La publicacion de un anuncio de contrato no supone que el Organo de
Contratacion contraiga obligacién legal alguna de aplicar el programa o ejecutar el proyecto
anunciado.

25. Reclamaciones

Los licitadores que se consideren perjudicados por un error o una irregularidad cometida en el transcurso
del proceso de adjudicacion pueden presentar una reclamacion. Véase la seccion 2.4.15 de la Guia
Préctica.

* K *

>

CAFE MARCALA

DENOMINACION DE ORIGEN




